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売上予測モデル
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インテージの売上予測システムとは？
売上予測モデルの構築から一連の運用まで、トータルでサポートいたします

予測の
サポート

予測
モデルの
検証

予測
モデルの
見直し

◆ 予測モデル構築後は、お客様の業務サイクルに合わせ
て、予測モデルの運用サイクルを構築していきます

売上予測
モデル
の構築

モデルの
運用

サポート

モデルの
検証

モデルの
見直し

バージョンアップ

サンプル蓄積

◆ 運用サイクルにより、予測モデルの継続的改善を目指
します。サンプルが十分でない段階からもスタートでき、
徐々に精度を上げていくことも可能です

お客様データ オープンデータ 現地調査データ

統計解析手法＋現場知見

売上予測
モデル
の構築

◆ お客様データ・オープンデータ・現地調査データなど各
種データから「統計解析手法＋現場知見」により 売上予測
モデルを構築します
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※関係する要因は業種・業態によって違ってきます

売上予測モデルの構成要素 （例）

住宅地
オフィス
繁華街

郊外 ・・・

＜立地・商圏＞

＜内的要因＞

店舗属性
例）営業時間

ハード
例）売場面積

間口

＜外的要因＞

競合
例）距離
店舗数

チェーン名

集客施設
例）駅

＜接近性＞

アクセス

進退容易性ポテンシャル

居住
人口

従業
者数

歩行量

交通量
駅乗降
者数

・・・

＜ベース＞


